Uluslararası Reklamcılık Derneği (IAA) Türkiye Bölümü Başkanı Mehmet Ali Yalçındağ 21 Mayıs 2009’da, IAA ev sahipliğindeki “Öneriler ve Önlemler” toplantılarının sonuçlarını açıkladı. 

Basın toplantısında Mehmet Ali Yalçındağ’ın yanı sıra, 

Reklamverenler Derneği Başkanı Hakan Gören, 

Reklamcılar Derneği Başkanı Yiğit Şardan, 

Reklamcılık Vakfı Başkanı Özgür Sağlam, 

TV Yayıncıları Derneği Başkanı Nuri Çolakoğlu, 

Basın Reklam Platformu Başkanı Ayşe Sözeri Cemal

ve toplantılar sürecini modere eden ve sektörel raporu hazırlayan RD Genel Müdürü Ayşegül Molu da bulundu.

Yalçındağ konuşmasında toplantıların, IAA, Reklamverenler Derneği, Reklamcılar Derneği, Reklamcılık Vakfı, TV Yayıncıları Derneği ve Basın Reklam Platformu katılımıyla yapıldığını ve ortak sonuçlara ulaşıldığını belirtti. Hep birlikte ekonominin gidişatını olumlu yönde  etkileyebilen, güce sahip bir sektörü, pazarlama iletişimi  sektörünün  temsil edildiğini vurguladı.

Kriz dönemlerinde, en çok etkilenen ve dolayısıyla işbirliğine en fazla gereksinim duyan sektör pazarlama iletişimi iken; yoğun rekabet nedeniyle bunun gerçekleşemediğini belirtti.  

Son birkaç hafta içerisinde bu konuda  yapılabileceklerin anlaşılması, tartışılması adına “IAA Öneriler ve Önlemler” kapsamındaki 4 ayrı toplantıda, sektörün tepe yöneticileri ile biraraya gelindiğini belirtti.  

İlk ve önemli tespitin reklam pazarının sığ, markaların sayıca az, buna karşılık yayıncı kuruluşların da sayıca fazla olduğunu vurguladı.

Kriz ikliminde planlama yaparken az sayıda yayın kuruluşunun seçilmesiyle, zaten rekabet yoğun olan bu endüstrinin, tamamen kontrol dışı hale geldiğini; medya kuruluşlarının zarar ettiğini, fiyatlandırmaların bir ekonomik rasyonele dayanmadığını ve sistemin güçlü olanın karşı taraftan büyük tavizler aldığı biçimde aktığını belirtti.

Bu sıkıntıları aşabilmek adına toplantılardan çıkan temel önerileri şöyle sıraladı;

1- Reklamdan alınan KDV’nin % 18’den, % 8’e düşürülmesi, 

2- Reçetesiz ilaçlar ve hastaneler yasasının çıkışı için Ankara ile temasta olunması, 

3- Siyasi reklamların TV’lerde yayınının önünü açılması, 

4- Örtülü reklamların AB normlarına koşut düzenlenmesi,

5- TV kuruluşlarının RTÜK’e ödedikleri eğitime katkı payının azaltılması, 

6- Gazete kağıdı ithalatında ödenen %8 KDV’nin satışında olduğu gibi % 1’e düşürülmesi, 

7-Dergiler için PTT abonelik dağıtım sisteminin daha etkin hale getirilmesi ve alkollü içecek kategorisinde sponsorluk bedelinin gider olarak kaydedilmesinin mümkün kılınması.

